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Apresentacao da FAMA

A FAMA nasceu como consequUéncia do espirito inovador e criador que ha mais de 50
anos aflorou numa familia de empreendedores que aceitou o desafio de mudar a
realidade socio-econémica de uma importante regido da cidade do Rio de Janeiro.

Esta iniciativa culminou nos anos noventa com a implantacdo de uma Instituicdo de
Ensino Superior que veio para, ndo s6 para dar continuidade a transformacdo da
sociedade a partir do homem pela educacdo, mas também para influenciar o ambiente
propondo e gerindo projetos e negdcios.

Este comportamento organizacional foi construido pelos valores assumidos h& mais
de 50 anos e também pelo objetivo de promover o desenvolvimento social, econémico e
cultural de nossa sociedade, quer quebrando, quer construindo paradigmas.

Missdo da FAMA

A FAMA, como Instituicdo de Ensino Superior, tem a missao de integrar o N0Sso
potencial humano ao desenvolvimento sdcio-cultural-politico-econémico através da
formagdo de profissionais competentes e dinadmicos capazes de participar das
transformacdes do nosso tempo e suas inovagdes, interagindo nossas a¢des na busca do
consenso local de nossa regido rumo a otimizacdo da qualidade de vida em ressonancia
com os anseios e esforcos de nossa nacao.

Objetivos do Programa de Pos-Graduacéao

A FAMA tem a missdo de integrar o conhecimento cientifico e as praticas
organizacionais a partir de seus colaboradores e parceiros, buscando e aplicando
solucbes no atendimento as demandas das organizacdes que buscam racionalizacao na
aplicacao de seus recursos e solugdes que se diferenciem pela agregacao de valor.

Curso

O curso MBA é um curso de pés-graduacado, que confere o titulo de especialista e visa
essencialmente a aplicagéo pratica e imediata dos conhecimentos adquiridos através do
uso intensivo de simulacdes, estudo de casos reais, troca de experiéncias entre 0s
participantes

Objetivo
O curso de MBA em Geréncia de Jornalismo esta desenhado para transmitir aos
participantes uma visdo gerencial da comunicacdo de massa e a relacéo dos profissionais

de imprensa com as organizacoes, a partir de uma abordagem técnica e analitica.

Visa oferecer aos profissionais de comunicacdo uma formacdo de alto nivel, buscando
torna-los conscientes da realidade em que vivem e conhecedores da area de gestao da
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comunicacdo, além de aptos a atuar, utilizando seu potencial criador, em beneficio da
sociedade de forma critica e analitica, com méritos, para serem reconhecidos como
gestores do processo de comunicacao e formadores de opinido.

Publico Alvo

Todos os profissionais de nivel superior, em qualquer area do conhecimento, que ocupem
ou desejem ocupar postos-chave em veiculos de comunicagdo ou que atuem como
gestores corporativos da comunicagdo em organizacdes publicas ou privadas.

Metodologia

O curso prevé a utilizacdo de metodologias de ensino que privilegiem a criacdo de
situagcbes participativas de aprendizado, estimulando o processo de integracdo e o
desenvolvimento da capacidade de reflexdo e critica, por meio de aulas expositivas de
conceitos e praticas, semindrios e palestras para apresentacdo dos conceitos e discussao
de casos praticos em grupo.

Avaliacdo da Aprendizagem

Os alunos serdo avaliados, quanto ao aprendizado, através de provas e trabalhos em
cada uma das disciplinas.

Ao final do curso, havera também uma outra avaliagdo, denominado Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC), obrigatério por lei, que serd uma consolidacdo do
aprendizado obtido nos temas abordados ao longo do curso, e tera como principal
objetivo, permitir aos alunos aplicarem, num caso pratico, os conhecimentos adquiridos
nas diversas disciplinas.

O TCC podera ser elaborado por grupos de até cinco participantes, a critério da
coordenacdo académica. O TCC deverd ser desenvolvido dentro do universo de
conhecimento contido na intersecédo das areas de comunicacao e gestao empresarial.

Carga Horéria Total:

444 horas/aula, excetuando as 12 horas/aula destinadas a orientacdo e correcdo do
Trabalho de Concluséo de Curso e das 12 hora/aula destinadas a apresentacdo do TCC
pelos alunos.
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Programa
Horas/aula
|. NUCLEO DE GESTAOQ
01. Comunicacao interpessoal e os aspectos comportamentais 24
02. Gestdo de Empresa Jornalististica 24
03. Gerenciamento da producdo jornalistica; 24
04. Modelos de decisao no jornalismo; 24
05. Gestao de marketing em jornalismo; 24
06. Metodologia de desenvolvimento do TCC | 24
07. Internet e o meio jornalistico; 24
Il. NUCLEO DE RELACOES PUBLICAS E IMPRENSA
07. Assessoria de imprensa; 24
08. Comunicacao corporativa, 24
lIl. NUCLEO TECNICO
09. Jornalismo econdémico; 24
10. Jornalismo cultural; 24
11. Jornalismo esportivo; 24
12. Jornalismo politico; 24
13. Comunicacéo Verbal e Eventos Institucionais; 24
14. Audiéncia e recepcao; 24
IV. NUCLEO TEORICO
15. Direito e ética no jornalismo; 12
16. Fundamentos da comunicacdo mediatica, 12
17. Epistemologia do jornalismo; 12
18. Metodologia de desenvolvimento do TCC I 24
19. Linguagem Jornalistica. 24
Carga Horéria 444




fAmA

—— Pés-graduacio em Geréncia de Jornalismo

Mucnodo de Ass;s

Ementas
B Comunicacéo Interpessoal e Aspectos Comportamentais

Este tem como objetivo apresentar a comunicagdo interpessoal como fator critico do
desempenho das organizacdes. Apresentar 0s aspectos comportamentais e suas
relagbes com a comunicacao intra e extra organizacional.

m Gestao de Empresa Jornalistica

A midia jornalistica (impressa e eletrdnica) como negocio; Competicdo jornalistica:
segmentacdo de audiéncia e diferenciacdo mercadoldgica; Andlise do mercado de midia;
Andlise da evolucdo dos tipos de midias; Vantagens competitivas de cada midia;
Decisdes jornalisticas sob enfoque de mercado.

= Gerenciamento da Producao Jornalistica

A funcao de editor nos jornais brasileiros; Principais responsabilidades atribuidas pelas
direcbes de redacdo e principais qualificacbes exigidas pelo mercado; A edicao
propriamente dita e suas técnicas: linhas editoriais, selecdo de matérias, definicdo de
prioridades, montagem da hierarquia de noticias na péagina; O editor como chefe:
relacionamento com superiores, motivacao profissional dos subordinados, administracéo
de pessoal e trabalho de equipe; O editor e a apresentagdo das noticias.

B Modelos de Decisdo no Jornalismo

A producédo e difusdo de informacdo jornalistica; Objetividade e subjetividade desta
informacgéo; Processo de decisdo; Uso do jornalismo na Teoria dos Jogos; Conceitos e
tipos de informacdo necessarias na tomada de decisdo; Modelos e simulacdo de
problemas de decisdo e suas solu¢des possiveis.

B Gestdo de Marketing em Jornalismo

Novos caminhos da administracdo de marketing, tendo em vista a transformacédo do
consumidor, suas caracteristicas, desejos e necessidades; Estados de demanda e as
correspondentes tarefas no processo de administracdo de marketing; A Comunicacao
como produto; Canais de distribuicdo; Os diferenciais competitivos e 0 comportamento do
consumidor.

B Internet e 0 Meio Jornalistico

Conceituando internet como meio jornalistico; Estudo de design e ferramentas para
arquitetura e navegabilidade do site; Terminologia técnica e compreendendo os métodos
de transmissao de dados “on line”.

B Assessoriade Imprensa

O papel do jornalista no mundo corporativo, Gerenciamento das relacbes com a
imprensa; Gerenciamento das relagcbes com a comunidade; Coordenacao de eventos;
Alinhamento com as estratégias de marketing.
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B Comunicacéo Corporativa
O conceito da comunicacdo integrada no ambito das organizagdes; A Comunicacao
interna e externa e o papel do profissional de Comunicacao nas empresas.

B Jornalismo Econbmico

A ciéncia econOmica: conceitos fundamentais, correntes de pensamento e limites.
Economia internacional contemporanea. Economia brasileira contemporanea. Jornalismo
econOmico: conceito, mercado, modelos.

B Jornalismo Cultural
O jornalismo cultural no Brasil e no mundo; A historia dos cadernos de cultura no Brasil;
Cultura e Sociedade.

B Jornalismo Esportivo
A cobertura esportiva no Brasil e no mundo; Os cadernos de esporte e 0s jornais
especializados.

B Jornalismo Politico
A cobertura politica no Brasil e no mundo; O papel do articulista politico; Os editoriais de
politica.

B Audiéncia e Recepcéo
Abordagem académica e técnica ao tema audiéncias; Estudos de audiéncias;
Tipificagdo das audiéncias; Espetaculo e performance; Estudos de Recepcéao.

B Direito e Etica no Jornalismo

Conceitos ligados a ética e legislacdo; A insercdo dos aspectos legais e éticos no
campo da Comunicacdo Social e do Jornalismo; Leis e normas especificas e correlatas
ao jornalismo; A Lei de Imprensa; Temas de conteudo ético envolvendo o jornalismo,
dentre outros: privacidade e informacéo; Espaco publicitario e espaco editorial; Precisdo
informativa versus linguagem massiva dos meios de comunicacdo; Relacionamento
jornalista-fonte.

B Fundamentos da Comunicacdo Mediética

Percepcado e inferéncia; Teorias da conversacdo: da Linguagem e da comunicacao;
Aplicacdes da légica proposicional, da logica dos predicados e da légica dos mundos
possiveis a comunicacdo mediatica; Teoria dos Prototipos e logica difusa; Teoria da
relevancia; Teoria dos modelos; Critica das teorias criticas da midia; Jornalismo de
precisdo; Reportagem assistida por computador; Jornalismo Publico; Perspectivas do
Jornalismo: a integracdo com os sistemas informatizados.

B Epistemologia do Jornalismo

Filosofia e ciéncia: os "desencantamentos” do mundo; O problema da fundamentagéao do
conhecimento; As principais vertentes da epistemologia contemporéanea; Realismo,
idealismo, relativismos; Teorias da verdade; Teorias e fatos; Objetividade, imparcialidade
e verdade; A construcdo da realidade social, Fatos "brutos”, fatos sociais e fatos
institucionais.
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B Linguagem Jornalistica

Construcéo de textos - tipos, tom, denotacdo e conotacéo, intertextualidade; Elementos
fundamentais da comunicacdo, codigo, linguagem, funcbes, mensagem, enunciada;
Metalinguagem; Estrutura da midia impressa - func¢des, neologismo; Estratégias
discursivas. Linguagem Jornalistica - normas de redacdo, diferenciacdo entre
documentario, entrevista e reportagem, estrutura da noticia, noticia nos veiculos de
comunicacado; Linguagem Publicitaria; Linguagem na televisdo, no radio e na internet;
Tendéncias da Globalizacdo na Comunicacdo; Técnicas de elaboracdo de roteiros;
Producéo de video.

B Comunicacédo Verbal e Eventos Institucionais

Esta disciplina tem como objetivo capacitar os participantes para o exercicio da
comunicacao verbal no ambiente empresarial e apresentar as estratégias de organizacéo
de eventos institucionais.

A Comunicacéo Verbal nas Organizagdes.

A preparacao de palestrantes e apresentadores.

Treinamento basico para a Comunicac¢ao Verbal.

Os eventos institucionais voltados ao publico interno.

Os eventos institucionais voltados aos publicos externos.
Como agregar valor a marca através de eventos institucionais.

B Metodologia de desenvolvimento do TCC - lelll
Os métodos, principios e tematicas para o desenvolvimento do TCC em Jornalismo.




